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‘เนอวานา’ เดินหน้าขยายธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ ปี 2566 
 พร้อมเปิดตัวโครงการท่ีอยู่อาศัยใหม่ทุบสถิติ 9 โครงการ มลูค่ากว่า 21,100 ล้านบาท 

ตัง้เป้ายอดขายเติบโตอย่างก้าวกระโดดเป็น 8,500 ล้านบาท   
 
กรุงเทพฯ, 23 กุมภาพันธ์ 2566 – เนอวานา ไดอิ เผยแผนธุรกิจปี 2566 เดินหน้าเปิดตัวโครงการท่ีอยู่
อาศัยใหม่ทัง้แนวราบและคอนโดมิเนียมมากที่ สุดในประวัติศาสตร์ จ านวน 9 โครงการ ในกรุงเทพ 
มูลค่ากว่า 21,100 ล้านบาท ยังคงมุ่งเน้นตลาดท่ีอยู่อาศัยระดับบน พร้อมเปิดตัวแบรนด์ใหม่ให้
ครอบคลุมทุกความต้องการในทุกเซกเม้นท์ มั่นใจปี 2566 ธุรกิจเติบโตอย่างก้าวกระโดดครัง้ส าคัญ ตัง้
เป้ายอดขายปีนี ้8,500 ล้านบาท 

นายศรศักดิ์ สมวัฒนา ประธานเจ้าหน้าท่ีบริหาร บริษัทเนอวานา ไดอิ จ ากัด (มหาชน) หรือ NVD 
เปิดเผยถึง ทิศทางการด าเนินธุรกิจในปี 2566 ว่า บริษัทฯ มีแผนที่จะเดินหน้าขยายธุรกิจอสงัหาริมทรัพย์อย่างเต็ม
รูปแบบ หลงัจากการปรับโครงสร้างองค์กรในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา ได้แล้วเสร็จเป็นที่เรียบร้อยแล้ว โดยในปีนี ้บริษัทฯ 
เตรียมงบลงทุน 4,370 ล้านบาท เพื่อเปิดตัวโครงการที่อยู่อาศัยใหม่ ทัง้บ้านเด่ียว ทาว์นโฮมและคอนโดมิเนียม 
จ านวน 9 โครงการ มูลค่ารวมกว่า 21,100 ล้านบาท ซึ่งเป็นจ านวนโครงการใหม่ที่สูงที่สุดในประวัติศาสตร์ของ
บริษัท โดยโครงการใหม่ที่จะเปิดตัวยังคงมุ่งเน้นกลุ่มเป้าหมายในตลาดระดับบนเป็นหลัก พร้อมกันนี ้บริษัทฯ 
เตรียมเปิดตวัแบรนด์ใหม่ทัง้แนวราบและแนวสงู เพื่อให้ครอบคลมุกบัความต้องการที่อยู่อาศยัในแต่ละเซกเม้นท์
อีกด้วย 

“ปี 2566 นี ้จะเป็นปีที่เนอวานาเก็บเก่ียวสิ่งที่เราได้เตรียมความพร้อมส าหรับการด าเนินธุรกิจในทุกด้าน
และลงทุนซือ้ที่ดินใหม่ในช่วง 2 ปีที่ผ่านมา เรามั่นใจในตลาดที่อยู่อาศัยระดับบนที่ยังคงมีความต้องการอย่าง
ต่อเนื่องและมีศักยภาพในการเติบโตหลงัวิกฤตโควิด เราพร้อมเปิดตัวโครงการใหม่รวม 9 โครงการ โดยตัง้เป้า
ยอดขายรวม 8,500 ล้านบาท ซึง่เติบโตอย่างก้าวกระโดดกว่า 160% จากปีก่อนหน้านี ้และรายได้ 4,500 ล้านบาท 
เพิ่มขึน้ 75%” นายศรศกัด์ิ กลา่ว 

โครงการที่อยู่อาศัยที่จะเปิดตัวใหม่ทัง้ 9 โครงการ มูลค่ากว่า 21,100 ล้านบาท เป็นโครงการในระดับ
ลกัชัวรี (Luxury Segment) ที่จะมีแบรนด์ตอบสนองความต้องการของผู้ซือ้บ้านในหลากหลายเซกเม้นท์ ตัง้แต่ 
อัลตร้าลักชัวรี (Ultra-luxury) ซุปเปอร์ ลักชัวรี (Super Luxury) โมเดิร์น ลักชัวรี (Modern Luxury) โมเดิร์น ไฮ



 

 
 

เอนด์ (Modern High-end) ไปจนถึง โมเดิร์น ไฮเอนด์ ที่จบัต้องได้ (Affordable Modern High-end) โดยโครงการ
ใหม่ทัง้ 9 โครงการ ประกอบด้วย บ้านเด่ียว 3 โครงการ ทาว์นโฮม 1 โครงการ โฮมออฟฟิต 3 โครงการ และ 
คอนโดมิเนียม 2 โครงการ ได้แก่ 1) โครงการบ้านเด่ียวเนอวานา คอลเลคชัน่ กรุงเทพกรีฑา (Nirvana Collection 
Krungthep Kreetha), 2) โครงการบ้านเด่ียวเนอวานา แอปโซลทู เอกมยัรามอินทรา (Nirvana Absolute Ekkamai 
Ramintra ) 3)โครงการบ้านเด่ียวเนอวานา แอปโซลูท กรุงเทพกรีฑา (Nirvana Absolute Krungthep Kreetha), 
4) โครงการทาว์นโฮม เนอวานา ดีฟายน์ กรุงเทพกรีฑา(Nirvana Define Krungthep Kreetha) 5) โครงการโฮ
มออฟฟิศ แอทเวิร์ค เนอวานาทาว์นชิพ (@Work Nirvana Township)  6) โครงการโฮมออฟฟิศ แอทเวิร์ค กรุงเทพ
กรีฑา (@Work Krungthep Kreetha) 7) โครงการโฮมออฟฟิศ แอทเวิร์ค ร่มเกล้า (@Work Romklao)  8) เดอะ
โมส คอนโดมิเนียม รัตนาธิเบศร์ (The Most Condominium Rattanathibet) 9) คอนโดมิเนียม สุขุมวิท 23 
(Condominium Sukhumvit 23) 

 นายศรศกัด์ิ กล่าวเพิ่มเติมว่า เนอวานา ยงัคงมุ่งเน้นพฒันาโครงการท่ีอยู่อาศยัในย่านกรุงเทพกรีฑาเป็น
หลัก เนื่องจากเป็นท าเลของที่อยู่อาศัยในระดับบนที่มีการเติบโตอย่างสูง เปรียบเสมือน  “เบเวอร์ลี ฮิลล์ ของ
กรุงเทพ” ซึ่งถือเป็นท าเลศกัยภาพของการอยู่อาศัย สามารถเชื่อมต่อกับถนนหลกัเข้าสู่พืน้ที่กรุงเทพฯ ชัน้ในได้
หลายเส้นทาง เช่น ใช้เส้นทางทางด่วนถนนพระราม 9 ส าหรับการเข้าถึงโครงข่ายระบบรางด้วยรถไฟฟ้าสายสี
เหลือง และแอร์พอร์ตลิงค์ อีกทัง้ยงัมีโครงข่ายถนนวงแหวนรอบนอกและมอเตอร์เวย์ ใช้เดินทางไปยงัโซนอื่น ๆ 
ได้อย่างรวดเร็ว นอกจากนีย้งัอยู่ใกล้สนามบินสวุรรณภูมิ โรงเรียนนานาชาติ โรงพยาบาล ห้างสรรพสินค้าชัน้น า
และสิ่งอ านวยความสะดวกอื่นๆ  

บริษัทฯ มีที่ ดินอยู่ในบริเวณกรุงเทพกรีฑากว่า 200 ไร่ ในโครงการเนอวานา ทาว์นชิพ (Nirvana 
Township) ซึ่งประกอบไปด้วย โครงการที่อยู่อาศัยระดับอัลตราลักชัวรี โครงการที่อยู่อาศัยระดับไฮเอนด์ และ    
พรีเมี่ยมโฮมออฟฟิต พร้อมทัง้ยงัสร้างไลฟ์สไตล์มอลล์ ที่มีทัง้ซุปเปอร์มาร์เก็ต ร้านค้าระดบัไฮเอนด์ และสิ่งอ านวย
ความสะดวกต่างๆ บริเวณด้านหน้าโครงการ เพื่อเติมเต็มการอยู่อาศัยที่สมบูรณ์แบบที่สดุในโครงการเนอวานา 
ทาว์นชิพแห่งนี ้ 

ในปีที่ผ่านมา เนอวานาให้ความส าคัญกับการรีฟอร์มในหลายๆด้าน ทัง้การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ให้
ตอบสนองต่อความต้องการของผู้ซือ้บ้านให้มากยิ่งขึน้ อีกทัง้ยังมีการซือ้ที่ดินใหม่เข้ามาเป็นแลนด์แบงก์ส าหรับ
พัฒนาโครงการในอนาคต โดยบริษัทฯ มีรายได้รวมทัง้สิน้เท่ากับ 2,569 ล้านบาท และยอดขายรวม 3,260 ล้าน
บาท ในปี 2565 ซึง่ 87% ของยอดขายมาจากบ้านแนวราบและ 13% มาจากคอนโดมิเนียม มีการเปิดตวัโครงการ
ใหม่ 2 โครงการ คือ เนอวานา แอปโซลทู บางนา (Nirvana Absolute Bang Na) และเนอวานา ดีฟายน์ เอกมัย-



 

 
 

รามอินทรา (Nirvana Define Ekkamai-Ramintra) ซึ่งสามารถท ายอดขายรวมกนัได้ 720 ล้านบาท ในเวลาเพียง 
2 สปัดาห์   

เนอวานา ยงัคงด าเนินแผนธุรกิจด้วยความรัดกุม ควบคู่ไปกบัความพร้อมที่จะปรับตัวอย่างรวดเร็ว ด้วย
การบริหารจดัการกระแสเงินสด และการกระจายพอร์ตสินค้าให้คลอบคลมุทุกเซกเม้นท์ ภายใต้พนัธกิจใหญ่ของ
บริษัท ในการสร้างที่อยู่อาศัยเพื่อคนรุ่นใหม่ที่เน้นในเร่ืองของท าเลที่ตัง้ ดีไซน์และฟังกชั่นในการใช้งาน ภายใต้
คอนเซปต๋ Living Revolution เพื่อให้ทกุคนในครอบครัวอยู่ร่วมกนัอย่างมีความสขุ 

“เนอวานา จะเดินหน้าพัฒนาโครงการที่อยู่อาศัยต่างๆ ด้วยการทุ่มเทในการท างานเพื่อตอบสนองต่อ
ความต้องการของผู้ ซือ้บ้าน โดยใช้ประสบการณ์ในการพัฒนาที่อยู่อาศัยในระดับบนมากว่า 25 ปี พร้อมกันนี ้  
เนอวานาจะมีการเปิดตัวแบรนด์แคมเปญใหม่ ภายใต้ I FOUND MYSELF IN NIRVANA ซึ่งเป็นการสะท้อนจุด
แข็งของแบรนด์ในด้านท าเลที่ตัง้ ที่ตัง้ใจเลือกอยู่ในท าเลที่มีศักยภาพและการเติบโตสงู ซึ่งท าเลที่มีศกัยภาพนัน้
น ามาซึ่งความสะดวกสบายในการเดินทาง มีสิ่งอ านวยความสะดวก ความปลอดภยัของบุตรหลาน ราคาที่ดินที่มี
แนวโน้มสงูขึน้ และสามารถเป็นทรัพย์สินที่มีมลูค่าเหมาะกบัการส่งต่อจากรุ่นสู่รุ่นได้ ประกอบกบัการดีไซน์ที่เน้น 
คอนเซ็ปต์ Modern Luxury การแบ่งสเปซที่ท าให้เกิดความเป็นส่วนตวั ส าหรับการใช้งาน และมีพืน้ที่ส าหรับการ
สร้างความสมัพนัธ์กบัสมาขิกในครอบครัว เพื่อสร้าง family bonding อย่างลงตวั” นายศรศกัด์ิ กลา่วทิง้ท้าย 

### 
 

เกี่ยวกับ เนอวานา ไดอิ 
บริษัทเนอวานา ไดอิ จ ากดั (มหาชน) ด าเนินธุรกิจอสงัหาริมทรัพย์ โดยมุ่งเน้นการพฒันาโครงการท่ีอยู่อาศยัระดบั High End และ
เป็นผู้น าในการสร้างบ้านที่มีดีไซน์ในสไตล์ Natural Modern ที่ทนัสมยัเหมาะกับการใช้ชีวิตของคนรุ่นใหม่ ในรูปแบบใหม่ภายใต้
แนวคิด Living Revolution สะท้อนผ่านการสร้างประสบการณ์การอยู่อาศยัแบบสมดุล (Life Balancing) โดยผสมผสานระหว่าง 
Modern Living Design และ Modern Living Innovation เข้าด้วยกนัอย่างลงตวั 
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